
直売所 勝沼店

～ 新しいカタチ ～

JAフルーツ山梨 石橋 心美

photo:全国文化的景観地区連絡協議会



勝沼店 八幡店

面 積 557㎡
駐車場 30台
来客層 観光客
売れ筋 夏：もも、ぶどう

冬：お土産類

面 積 1,221㎡
駐車場 50台
来客層 観光客、地域住民
売れ筋 青果物（通年）



プラス要因 マイナス要因

内

部

環

境

【Strenght（強み）】

・同敷地内にコンビニとSSがある

・組合員からの野菜・果物の出荷がある

・勝沼のワインが豊富に揃っている

・以前に運営していたカフェのキッチン設備が存置されて

いる

・店内からの見晴らしが良い

【Weakness（弱み）】

・冬の閑散期は観光客が来ない

・野菜の数が八幡店より少ない

・人員不足

・隣接するコンビニと品揃えに差がない

外

部

環

境

【Opportunity（機会）】

・国道２０号（大通り）に面していて目立つ

・出入り口付近の信号機により大通りからの出入りが容易

・勝沼インター最寄りのコンビニが横にある

・近隣に朝から観光客が訪れるスポット（桔梗屋信玄餅の

工場）がある

【Threat（脅威）】

・車で10分の距離に大きな道の駅がある

・コロナが明け、巣ごもり需要が減った事により観光客の

バラつき

・近隣に観光農園が林立している

・インターネットショッピングの普及

勝沼店

プラス要因 マイナス要因

内

部

環

境

【Strenght（強み）】

・全国トップクラスの品質の桃・ブドウを仕入れることが

できる

・県内他直売所と比べても、広い店内・駐車場がある

・組合員による野菜・果物の出荷がある

・他直売所との提携により品揃えを確保するノウハウがあ

る

【Weakness（弱み）】

・主に冬場に野菜・果物の地場品の出荷が大きく落ち込む

・果樹産地のため野菜生産者・出荷量が少ない

・日中の追加搬入が難しく午後に品不足が発生

・生産者の高齢化により出荷者数・出荷量が減少

・夏場の人員不足

外

部

環

境

【Opportunity（機会）】

・国道沿いの為、車で来店しやすい

・雁坂トンネル開通以降、埼玉方面方からの来訪者が増加

・山梨県及び峡東地域が桃、ぶどうの一大産地として観光

客に認知されている

【Threat（脅威）】

・最寄り駅（JR線）から遠く、車以外での来店が困難

・インターネットショッピングの普及

・物価高により、果物が嗜好品となっている

・観光客のお金の使い方の多様化

　（物を買う→体験する等）

・西関東連絡道路開通により、店舗前を通る車の減少

・峡東地域には夏場以外の観光スポットが乏しく、夏場以

外は観光客が減少

・県内他地域の活性化による、観光客の流出

（南アルプス：コストコ、富士五湖周辺のインバウンド）

八幡店

「人が足を運び、集い、時間を過ごす場所」

として活用したら・・・

勝沼店 が生まれ変わるかも！？

置かれている現状が違うため、同じマーケティングでは意味がない・・・



山梨県 峡東地域の人口推移
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R 1 R2 R3 R4 R5 R6

甲州市・山梨市・笛吹市の人口推移

甲州市人口 甲州市65歳以上 山梨市人口 山梨市65歳以上 笛吹市人口 笛吹市65歳以上

全体の人口の１／３が６５歳
割合は年々増加傾向である

高齢化が進んだことによって
不安や孤独を抱える高齢者が増
えてきてしまったんだ。
これはなんとかしなくちゃ！！



山梨県の観光客入込客数の推移

峡東地域に、もっともっと
観光客を呼び込むチャンスかも！！

コロナ禍で落ち込んだ観光入込客数も
回復傾向にある

富士・東部地域に観光客が集中して多いが
フルーツ狩り、ワイン巡りなど
峡東地域においても年々増加している
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２つのカタチの提案
①勝沼店の中には既存のキッチンがある！

②初期投資を軽減できる！

このメリットを生かして

２つの カタチを提案する

コミュニティカフェ

 みんふる

提案１

観光客向けカフェ

ソレイユヴィーニュ

提案２



提案１ みんふる

・コミュニティカフェ

・健康食提供

・健康相談会

・ヨガ

・ワークショップ

・相続相談会 など

健康増進活動、孤立防止のための地域交流活動の場とする

高齢者が気軽に集まり、
交流し、互いに支えあう

拠点にしたい！

出典：朝日新聞Reライフ.Net
97％が老後の生活に不安「何からどこから手をつければ」悩みも



提案２ ソレイユヴィーニュ

• 観光客向けに——————

  昼はカフェ、夜はワインバーとして営業

• 美しい景色を眺めなら食事

• 外部オーナーを募集or開拓して、完全委託

• 管内の食材を使用し共同でメニュー開発

• 固定収益（テナント料）、農産物の販売拡大

季節の地元食材を使った
カフェ料理を
絶景と一緒に・・・



期待される効果

①地域活性化への貢献

・高齢者の「孤独」「孤立」    
「不安」の解消

・福祉機能としての効果

・多世代交流促進

・補助金を受取りながらの運営

JAのネットワーク＋自治体の福祉専門性
＝地域住民を幅広く支える体制づくり

②収益の向上

・観光客をターゲットに絞るこ
とで価格設定を高くできる

・アニメの影響で伸びつつある
観光客を峡東地域へ呼び込む

『適正価格』＋テナント料等による固定収益
＝持続的なメリットを生み出す事業モデル
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